
《广告创意与文案》课程教学大纲

一、课程与任课教师基本信息

	课程名称：广告创意与文案
	课程类别：必修课 □选修课■

	学时/学分：20/1.5
	其中实验（实训、讨论等）学时：20

	授课时间：10周
	授课地点：6E202

	任课教师姓名：肖烨卉
	职称：

	开课单位：师范学院                  适用专业班级：2011汉语本1班、2本班

	联系电话：13580944949/785674
	Email: 304855400@qq.com

	答疑时间、地点与方式：课堂时间、6E202、讲解示范


二、课程简介

本课程是汉语专业的选修课程，教学内容：广告创意与文案的理论和原则，认识广告创意的特点和规律，掌握广告创意与文案的主要方法和相关技能。

开设本课程的指导思想是，借鉴广告业发达国家的相关理论和成就，立足于我国广告业实际，着眼于广告发展趋势，讲授广告创意与文案的原理、规律、方法和技能，培养学生的创新性才能和在实践中操作的能力。
三、课程目标

结合专业培养目标，提出本课程要达到的目标。这些目标包括：

系统了解广告创意与文案的原理和规律，掌握广告创意与文案的方法与技能。
了解国内外广告创意与文案的一般状况和最新发展，正确认识国内外广告创意与文案的理论和经验。
3．理论联系实际，将广告创意与文案的原理和方法与广告案例有机组合，引导学生进行广告案例分析，培养学生的创造性，提高学生对优秀广告作品的鉴赏力，培养学生的广告创意与文案的能力。

四、教材选用与参考书

1、选用教材： 《广告创意与文案》【美】威廉·阿伦斯、克里斯蒂安·阿伦斯、迈克尔·威戈尔德著，丁俊杰、程坪、陈志娟等译 人民邮电出版社

2、参考书：《广告创意与文案》【美】乔治·菲尔顿著，陈安全译 中国人民大学出版社

《文案训练手册》【美】约瑟夫·休格曼著，杨紫苏、张晓丽译 中信出版社

《全球一流文案》【瑞】阿拉斯泰尔·克朗普顿编著、英国设计与艺术指导协会D&AD组织编撰  中信出版社
五、课程进度表
	周

次
	教学主题
	要点与重点
	要求
	学时

	1-3
	第1章 创意战略与创意过程
	什么造就了杰出的广告、制定广告战略：杰出创意的关键
	掌握创造力基本原则
	6

	4-6
	第2章 创意实施：艺术与文案
	创意在艺术与文案中的实施过程
	了解艺术、文案、创意之间的关系
	6

	7-9
	第3章 印刷、电子及数字媒介的广告制作
	具体广告制作的操作
	了解印刷、电子及数字媒介广告制作的具体操作
	6

	10
	实践课
	制作一幅印刷海报
	根据前面所学知识手绘或是电脑制作一张海报
	2


六、教学方法

“广告创意与文案”是一门专业性、应用性强的课程。在教学过程中应注意：

1．要系统、全面、准确地阐述广告创意与文案的原理、规律、方法和实务；2．增加案例教学的比重，文字教材、音像教材等都要突出对典型案例的剖析，注意从实例引述理论，以实例验证理论；
对学生的学习要求

本课程的教学要求大致可分为四个层次

1.了解认识，即知道有关名词、概念、知识的涵义，能识别、回忆所学的具体事实、概念、方法、理论，并能正确认识和表述。

2.掌握，在识记的基础上，能全面把握基本概念，基本原理、基本方法，能领会有关概念、原理、方法的区别与联系。

3.运用，在领会的基础上，能运用所学基本概念、基本原理、基本方法等分析和解决广告创意与文案的有关理论问题和实际问题，把它们应用语广告创意与文案的实践中去。

4.分析、评价：根据所学原理、理论对实际广告作品的创意与文案特点、成功失败等进行分析与评价。
八、成绩评定方法及标准

	考核内容
	评价标准
	权重

	到堂情况
	迟到、请假、旷课不超过3节
	1

	课堂讨论
	积极参与至少一次
	1

	完成作业
	3-4次
	2

	实验（实训）
	完成作品
	2

	单元测试
	交1-2个作品
	2

	期末考核
	设计1个作品
	2

	考试方式
	开卷□     闭卷□   课程论文□    实操■


九、院（系）教学委员会审查意见

	我院（系）教学委员会已对本课程教学大纲进行了审查，同意执行。

院（系）教学委员会主任签名：李玉悌     日期：2012年2月22日




2

